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Erwerben Sie eine AdCard fiir Ac\CaYd
2.900,- Euro (+ MwsSt.) und Sie erhalten
auf jede, laut Preisliste mogliche, Schaltung in BackBusiness 50 %
Rabatt! Damit haben Sie die Moglichkeit, unseren Lesern — lhren
Kunden — Ihre Produkte und Dienstleistungen in erhohter Frequenz
und trotzdem kostengunstig vorzustellen.

Ein Rechenbeispiel:

5 x 1/1 Seite 4c

ohne AdCard mit AdCard

Euro 10.350,- Euro 10.350,-

/. 10% Rabatt /. 50 % Rabatt

= Euro 9.315,- =Euro 5.175,-
+ Euro 2.900,- AdCard
= Euro 8.075,-

Sie sparen: 1.240,- Euro

Die Gultigkeit der AdCard betragt 12 Monate, beginnend mit
der ersten Anzeigenschaltung.

Agenturen erhalten 15 % Provision.

Ein/e riickwirkende/r Kauf/riickwirkende Anrechnung ist nicht
moglich.
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Ausgabe Anzeigen- Erscheinungs- Messen
schlusstermin  termin

01/12 160112 21.01.12 ISM
Koln
29.01.-01.02.12

02/12 06.02.12 11.02.12 Intergastra
Stuttgart
11.02.-15.02.12
BioFach
Ndrnberg
15.02.-18.02.12

03/12 27.0212 03.03.12 Internorga
Hamburg
09.03.-14.03.12

04/12 190312 24.03.12 Anuga FoodTec
Koln
27.03.-30.03.12

05/12 020412 07.04.12

06/12 230412 28.04.12

07/12 120512 19.05.12

08/12 040612 09.06.12




Termine 2012

Ausgabe Anzeigen- Erscheinungs- Messen
schlusstermin termin

09/12 180612 23.06.12

Check ¥ 13.07.12 28.07.12 Bestandsaufnahme
2012 der Branche
10/12  06.08.12 11.08.12
11/12  2008.12 25.08.12
12/12  03.09.12 08.09.12 IBA
Miinchen
16.09.-21.09.12
Intercool
Duisseldorf
23.09.-26.09.12
13/12  2409.12 29.09.12
14/12 08.10.12 13.10.12
Global  29.10.12 10.11.12 Die griBten
2012 Béckereien weltweit

15/12  19.11.12 24.11.12
16/12 10.12.12 15.12.12

Anderungen vorbehalten
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Hami

187 b x 260 h 187 b x 170 h 187bx 130 h 92 b x 260 h

(210bx 297 h A, (210 b x 196 h A, 210 b x 156 h A. (102bx 297 h A,
+ 3 mm Beschnitt) + 3 mm Beschnitt) + 3 mm Beschnitt) + 3 mm Beschnitt)
Anzeigenpreise s/w 4c
Euro Euro
(Europaskala)

1/1 Seite 1.380,- 2.070,-

2/3 Seite 1.010,- 1.700,-

1/2 Seite 750,- 1.440,-

1/3 Seite 960,- 1.250,-

1/4 Seite 410,- 1.100,-

1/8 Seite 205,- 895,-
Millimeterpreis* (Buchung nur nach Absprache): ............ Euro 2,60
Farbzuschlag pro Zusatzfarbe: ......................... Euro 230,-
Farbzuschlag pro Sonderfarbe: ......................... Euro 250,-

Wir berechnen keinen Anschnitt-Zuschlag.
*Kleinanzeigen, Stellenanzeigen
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Anzeigenformate und -preise 2012

14

187bx85h 187 b x65h 46 b x 260 h 187bx32h

210bx 110 h A, (210bx 90 h A. (56 b x 297 h A. (210 bx 59 h A.

+ 3 mm Beschnitt) + 3 mm Beschnitt) + 3 mm Beschnitt) + 3 mm Beschnitt)
(auch im Format 90 b x 130 h mdglich)

Beihefter 2 Blatt: Euro 1.500,-
technische Daten auf Anfrage

Beilagen Gesamtauflage (2.500 Exemplare) Euro 750,-
+ z. Zt. gliltige Postgebiihren

Formate Mindestformat: 148 x 105 mm, Hochstformat: 210 x 297 mm
Versandanschrift LTV Offsetdruck GmbH, Ottensener Str. 10a, 22525 Hamburg

Druckverfahren  Bogenoffset (Druckvorlage: schwarz, blau, rot, gelb)
+ Skala Europaskala nach DIN 16539

Druckdaten Bitte senden Sie ein postscriptfahiges PDF an
anzeige@mercado-verlag.de und ltv.de@t-online.de.
Bitte nennen Sie im Dateinamen das Unternehmen / den
Kunden. Druckunterlagenschluss = Anzeigenschluss-Termin.

Nachlésse Malstaffel (Kleinanzeigen bis 1/4 Seite)
(Bei Abnahme 3 Anzeigen 3% 6 Anzeigen 5%
innerhalb eines 8 Anzeigen 10% 10 Anzeigen 15%
Jahres) 18 Anzeigen 20%

Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer.
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Die aktuell vorliegende Umsatzsteuerstatistik — Herstellung von
Backwaren — zeigt es deutlich: Der Umsatzanteil der Backereifilialisten
und GroBbackereien ab 1 Mio Umsatz liegt bei rund 80 Prozent.

Im Klartext:

Nur 15 Prozent der produzierenden Backwarenbetriebe realisieren
mehr als drei Viertel des jahrlichen Umsatzes. Und nach unseren
Schatzungen tatigen sie tber 90 Prozent der gesamten Investitionen.

Der Strukturbereinigungsprozess lauft auf Hochtouren weiter. Das
Marktgeschehen wird von rund 2.000 Unternehmen gepragt, die die
Wettbewerbsintensitat in der Branche immer weiter steigern. Fir

den Verbraucher pragen die groBen, Uberregional tatigen Backereifilialisten
wie Steinecke, Heberer und Siebrecht das Bild. Aber auch die noch

starker gastronomisch orientierten Unternehmen wie Subway, Ditsch und
Co. erobern die StraBe und die Gunst der Konsumenten. Die Zahl der
Outlets bleibt dabei seit Jahren nahezu konstant.




Das Backgewerbe

Herstellung von Backwaren: Umsatzsteuerstatistik 2009

UmsatzgroBen Betriebe Betriebe | Umsatz Mio.
in Euro absolut % % Euro
Kleinbetriebe 12.249 85,2 20,7 3.508,6
bis 1 Mio.

Backereifilialisten

und GroBbéckereien 2.133 14,8 79,3 13.479,8
ab 1 Mio.

Gesamt 14.382 100 100 16.988,4

Quelle: Statistisches Bundesamt

Der deutsche Backmarkt gehort den GroBbackern und den groBen
Filialisten. Die Grenze zwischen Backerei und Gastronomie wird dabei
immer durchlassiger. Kleine Betriebe haben am Markt nur dann noch
eine Chance, wenn sie Nischen besetzen und ein Kontrastprogramm
im Angebot und Preis zu den GroBen bieten.

GroBbéackereien, Backereifilialisten sowie profilstarke Kleinbetriebe
sind die Kernzielgruppe des Branchendienstes BackBusiness.
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Informationen tberfluten den Unternehmer aus allen Medien und aus allen
Richtungen. Das Internet liefert auf Wunsch jede Sekunde neue Nachrichten.
Der Unternehmer bendtigt Orientierungshilfe: Welche Information ist wichtig,
was betrifft mein Unternehmen, wie beeinflussen Informationen meine
Entscheidungen?

BackBusiness — der Branchendienst fiir das Backgewerbe - hilft dem Leser
bei dieser Orientierung.

BackBusiness berichtet (iber das Backgewerbe, das Erndhrungsgewerbe und den
Handel — national und international. BackBusiness beobachtet Marktentwicklungen
und analysiert Verbraucherverhalten. Aktuelle Statistiken, selbst recherchierte
Hitlisten, Entwicklungen in der Zulieferindustrie und branchenrelevante Ausziige
aus dem Handelsregister erganzen jede Ausgabe.

BackBusiness stellt Informationen in einen groBeren Zusammenhang, zeigt
Hintergriinde und Konsequenzen auf, analysiert, kommentiert und interpretiert.
Nicht ausschlieBlich die Aktualitat der Informationen — die daraus resultierenden
Konsequenzen stehen im Mittelpunkt der Berichterstattung. ,Wir machen das
Backgewerbe transparent” — das ist das erklarte Ziel der redaktionellen Arbeit.

BackBusiness erganzt und vertieft die Berichterstattung (iber das Backgewerbe
mit zwei Spezialausgaben:

Check up: Die Bestandsaufnahme der Branche — inklusive des Rankings ,,Die
1.000 fithrenden deutschen Backwarenfilialisten”

Global: Die internationalen Backwaren-Mérkte — inklusive des Rankings

,Die umsatzstarksten Backwarenhersteller weltweit*
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Die Zielgruppe

BackBusiness wendet sich an die Inhaber und Geschéftsfiihrer der
Backereifilialisten und der GroBbéackereien in Deutschland und im Ausland.
Ebenso gehoren die Inhaber profilstarker Kleinbetriebe sowie Flihrungskrafte
des GroBhandels und des Lebensmitteleinzelhandels — meist mit eigener
Backwarenherstellung — zur Zielgruppe.

Auflagen-Analyse Exemplare pro Ausgabe
Druckauflage 2.500
Tatséachlich verbreitete Auflage 2.315
Verkaufte Auflage 1.991

Wechselversand zu Werbezwecken 324

185 Rest-, Archiv- und Belegexemplare

Verbreitung nach Betriebstypen Anteil in % an tats.
verbreiteter Auflage

Produzierendes Backgewerbe (Béckereien,

Konditoreien, GroBbackereien) 69

Backwaren-Einzelhandel ohne eigene Produktion 9

Sonstiges Erndhrungsgewerbe 3

Lebensmitteleinzelhandel
(z. T. mit eigener Backwarenherstellung)

3
BAKOs, sonstiger GroBhandel 2
Zulieferer 9
Gastronomie, Fast Food 3
Sonstige* 2
2.315 100

Stand: 01.10.2011, durchschnittliche Ausgabe  * (u.a. Verbande, Berater, Banken)
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BackBusiness erganzt und vertieft die Berichterstattung Gber
das Backgewerbe durch zwei Spezialausgaben.
Sie beschreiben die Branche, ordnen ein und kommentieren.

ﬁackBusiness

Die jahrliche Bestandsaufnahme der Branche. Daten, Fakten, Prognosen
und Meinungen zum Backgewerbe.

Erscheinungstermin: 28.07.12
Anzeigenschluss: 13.07.12
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Die internationalen Backwaren-
Markte — inklusive des Rankings
“Die umsatzstarksten
Backwarenhersteller weltweit”.

Erscheinungstermin: 10.11.12
Anzeigenschluss: 29.10.12

Die Anzeigenpreise der Spezialausgaben entsprechen denen der
normalen BackBusiness-Ausgaben.

Vorteil fir Inre Werbung: Die Spezialausgaben informieren weit tber
die Tagesaktualitat der Branche hinaus und bieten damit ein attraktives
Werbeumfeld, das tber einen langeren Zeitraum Bestand hat.
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Erscheinungsweise

18 Ausgaben im Jahr, darunter 2 Spezialausgaben
Bezugspreis

Jahresabonnement Euro 156,-
Halbjahresabonnement Euro 84,-

(Inland und Ausland, zzgl. Versandkosten und MwSt.)

Mehrfachabonnements mit Rabatt
Voraussetzungen: 1 vollbezahltes Jahres-Abonnement,

gleiche Rechnungsanschrift

(unterschiedliche Lieferanschriften sind maglich)

Rabattstaffel

1 — 9 zusétzliche Abonnements Euro 104,- pro Abonnement
ab 10 zusétzliche Abonnements Euro 52,- pro Abonnement
Vertrieb

Mercado Verlag GmbH, Hamburg
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Geschéftsbedingungen

Allgemeine Geschéftshedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1., Anzei im Sinn der i 2 i ist
derVertrag uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
oder sonstigen in einer D ift zum Zweck der

Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwwckeln sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 Frist und wird.

3.Bei i ist der , innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannten Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4.Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nlcht zu vertreten hal S0

Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zwesifel an der Zahlungsfahigkeit des Auttraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch emen Anzelgenbeleg Je nach Art und
Umfang des i werden i oder Al
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

16. Kusten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Aufraggeber

hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer den L
zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachli Abnahme
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis

in Anzeigen-Millimeter
6. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der
Druckschrift verdffentlicht werden soIIen miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem noch vor mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Sellen an Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer

oder zu vertretene erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss {iber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannle durchschnittliche Auflage oder wenn eine Auflage nicht genannt |st -
dle ich verkaufte (bei F i iften die

i Auﬂage des Kalenderjahres unterschritten wird.
Dariiber hinaus sind bei F i
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Auftrag zuriicktre-
ten konnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige

nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrédge - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses und Bellagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunfl oder der
Form nach sachlich g tigten des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstdBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der ich. Fiir i oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
o Al

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beelmrachtlgl wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellle angemessene Frist

oder ist die Er erneut nicht ei 0 hat der
ein Recht auf oder Riickgéngi des
Auftrages. liche aus positiver Fc
bei Ver und Handlung sind auch bei telefo-
nischer Auftragserteilung iiche aus Unmdgli

der Leistung und Verzug sind auf Ersatz des Schadens und
auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir
Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und sei-
nes Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufméannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir
grobe Fahrlassigkeit von Erfilllungsgehilfen; in den Gibrigen Féllen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des i miissen
auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11.F ige werden nur auf ickli Wunsch geliefert. Der

der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an.
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalem
Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbe-
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behélt
sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden
Angebote zur von des Zi zu Prii zu 6ff-
nen. Zur Weiterlei von I und Vermi ist
der Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunlerlagen werden nur auf
Die Pflicht zur

an den
endet drei Monate nach Ablauf des

Auftrages.
20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Genchlsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder 0 des im Zeitpunkt der

oder hat der nach Ver
Wohnsitz oder aus dem
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

seinen
des Gesetzes verlegt,

Zusétzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten neue Tarife
bei Preisanpassungen auch fiir laufende Auftrége sofort in Kraft, dies gilt gegeniiber
Nichtkaufleuten nicht bei Auftrédgen, die innerhalb von vier Monaten nach
Auftragsabschuss abgewickelt werden sollten.

b) Ab 30 000 mm Anzeigenraum ist Einzelkalkulation méglich.

c) Der Verlag behdlt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Sonderbeilagen oder Kollektlven
Sonderpreise und Sonderformate den zu
vereinbaren.

d) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpfllchlet sich in ihren Angeboten,
Vertragen und mit den an die Preislisten des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergiitung darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

e) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen des Auftraggebers nicht sofort
erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.
Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erschemenden Anzeigen, wenn der

nicht vor D der Anzeige auf den Fehler hin-

weist.
f) Bei Belnebsslorungen oder in Fallen hoherer Gewalt (Arbeitskampf, Beschlagnahme,

trégt die Verantwortung fiir die it der zuril ige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besunderen GruBenvorschnflen gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige (ibliche tats der g zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mog-
lichst aber vierzehn Tage nach Verd der Anzeige

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen sofemn nicht im einzelnen Fall eine andere ist ver-

Rohstoff- oder Energieverknappung und dergl. )
sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag
zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient, hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mlt 80 % der garantierten (bzw. bei
Fehlen einer { Auflage der Auflage vom Verlag

iefert worden ist. Bei geri wird der
Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekirzt, in dem die garantierte (bzw. norma-
lerweise) verkaufte Auflage 2ur tatséchlich ausgelieferten Auflage steht.

g) Sofern nicht ich eine andere i getroffen wird, ist der

einbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden

allein ich fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der
von ihm zur Verfiigung gestellten Bild- und Textunterlagen. Er stellt den Verlag von
allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend 1 5
gemacht werden.
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